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WellAura — Feminine Wellness

WellAura n'est pas pensée comme une simple marque de
protections périodiques, mais comme une marque de soin
intime et de bien-étre feminin.

L'objectif est de créer un univers premium, moderne et
rassurant, capable de commencer avec les pads et les
tampons, puis de s'étendre vers d'autres produits : boite de
rangement, culottes menstruelles, maillots menstruels,
pyjamas et essentiels bien-étre.

Mots-clés :
Premium - Féminin - Moderne - Confiant - Clean - Lifestyle - Soin

Promesse de marque :
Care that moves with you.
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Un logo simple, lisible et
premium

Le logo WellAura repose sur une
typographie claire et moderne,
pensée pour étre facilement
identifiable sur les packagings, les
réseaux sociaux et les supports
digitaux.

Le monogramme W devient un
symbole fort de la marque. |l peut
vivre seul sur les boites, les cotés de
packaging, les stickers, les inserts, les
accessoires ou les contenus social
media.

Roledu W :
Un signe distinctif, memorisable et
adaptable a toute la gamme WellAura.



Une palette douce,
premium et reconnaissable
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univers feminin, moderne et mature, sans tomber
dans un rendu trop girly ou trop médical.
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Objectif :
Créer une identité visuelle douce, clean et
premium, tout en restant distinctive.




Un pattern signature fort

Le pattern géometrique en forme d'eventail
devient I'un des éléments les plus
reconnaissables de l'identité WellAura.

Il est utilise sur les faces principales des
packagings, les boites, les visuels produits, les
supports digitaux et les élements de
présentation.

Role du pattern :
e Créer une identité immediatement
reconnaissable
e Apporter du caractere au packaging
» Renforcer l'aspect premium et lifestyle
 |nstaller une cohérence sur toute la gamme

Le pattern doit toujours rester visible, élégant et
fidele a la palette WellAura.
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« Pattern geometrique en
face avant et sur le
dessus

« Cobtés bleu doux

» Logo WellAura visible

« Informations produit
claires

 |cones simples et lisibles
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Le packaging WellAura repose sur une structure carrée, moderne et facilement identifiable.
La face avant met en avant le pattern signature, le logo WellAura, le nom du produit et les informations essentielles. Les cotés bleus

permettent de structurer les informations pratiques tout en gardant une identite forte.
Objectif :
Créer un packaging beau, premium et fonctionnel, pensé pour étre a la fois esthétique et rassurant.




Une gamme pensée comme un
écosysteme

L'identite WellAura permet de décliner plusieurs produits tout
en gardant une cohérence visuelle forte.

Produits développés :
¢ Pads
e Tampons
 Boite de rangement
e Packagings individuels
e Futures extensions : culottes menstruelles, maillots,
pyjamas, soins intimes

Chaque produit reprend les mémes codes : pattern, palette,
logo, W monogram et approche premium.

Objectif :
Construire une marque compléte, reconnaissable et
evolutive.




Un univers self-care,
moderne et rassurant

WellAura doit vivre dans un univers proche de
la beauté, du skincare et du lifestyle féminin.
Les visuels doivent montrer des scénes
naturelles, propres et premium : salle de bain,
vanity, textures douces, lumiére chaude,
accessoires minimalistes.

Direction visuelle :
* Ambiance salle de bain / self-care
* | .umiere douce et naturelle
i » Textures propres et premium
sases 1 Produits bien organisés
| R Atmosphere calme, intime et moderne

Objectif :

Faire ressentir que WellAura accompagne les
femmes dans leur quotidien, avec soin,
confiance et élégance.




WellAura, une marque de
soin intime premium

WellAura se positionne comme une marque
féminine, moderne et engagée, qui transforme
les protections périodiques en véritable
experience de soin.

L'identité visuelle doit étre a la fois belle, lisible,
rassurante et distinctive.

Vision finale :

Une marque premium, lifestyle et évolutive,
pensée pour accompagner les femmes a chaque
étape de leur cycle.

Signature :
Care that moves with you.
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